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1. Kontrollens syfte

1.1 Syftet med Ab Upplagekontrolls kontroller ar att klarlagga upplagan for tidningar, som prenumereras och
levereras till en adress som prenumeranten har anvisat samt for tidningar, som séaljs som ldsnummer under
en faststalld kontrollperiod.

1.2 Med tidning avses en tryckt publikation, som utkommer minst fyra (4) ganger per ar och som innehaller

redigerat material och som inte &r en produktforteckning, en prislista eller en med dem jamforbar
publikation.

1.3 Upplagan kan ocksa kontrolleras for sadana publikationer, som i évrigt uppfyller reglerna for upplagekontroll
och som utkommer regelbundet men mera sallan an fyra ganger per ar eller som ar annonstidningar, som
séljs som prenumerationer eller [6snummer men, som inte innehaller redigerat material.

2. Allmanna principer

Ab Upplagekontrolls kontrollverksamhet bygger pa féljande principer:

2.1 Allatidningar kontrolleras enligt samma regler faststéllda av styrelsen for Ab Upplagekontroll.

2.2 Kontrollen utfors alltid fér minst ett kalenderar.
2.3 Kontrollen utférs av en opartisk kontrollant som ar befullméktigad av styrelsen fér Ab Upplagekontroll.

2.4  Over kontrollen utfardas ett kontrollintyg, som alltid &r utformat enligt samma modell. Uppgifterna i
kontrollintyget bekraftas av en person som har ratt att teckna forlaggarens firma och med
upplagekontrollantens underskrift.

2.5 Kontrollverksamheten évervakas av évervakare nominerade av Ab Upplagekontrolls styrelse.

2.6 Kontrollverksamheten ordnas kostnadsmotsvarig i enlighet med Ab Upplagekontrolls gallande prislista vid
respektive tidpunkt.

3. Kontrollsatt

3.1 Den tidning som skall kontrolleras samlar uppgifter om upplagan av de nummer som utkommit under
kontrollperioden pa det satt, som faststéllts av UK.

3.2 Med kontrollperiod avses det kalenderar for vilket upplagan av alla utgivna nummer kontrolleras. Férutom
for kalenderaret kan kontroll vid behov utféras for en kortare period. Perioderna ar da januari-juni och juli-
december.

3.3 Det faststallda kontrollsattet &r distanskontroll, som innebér att ett elektroniskt sammandrag éver kontrollen
skall uppgdras. Det elektroniska sammandraget och 6verenskomna bilagor tillstalls av kontrollanten. De
praktiska anvisningarna for distanskontrollen publiceras bl.a. p4d UK:s webbsidor.

3.4 Om en tidning ges ut i klart olika upplagor, skall varje upplaga kontrolleras separat och far inte betraktas
som en enda tidning.

3.5 Om spridningen av en tidning vissa dagar, t.ex. pa sondagar, ar klart storre an andra dagar, skall aven
upplagan for dessa dagar kontrolleras separat. For tidningen lamnas da separata uppgifter om séndags-,
vardags- och totalupplagan, som inkluderar alla nummer av tidningen som utkommit under kontrollperioden.

3.6 Om ett visst nummer av en tidning har stérre spridning &n i genomsnitt, kan ett sddant nummer kontrolleras
separat. Ett nummer som kontrollerats separat ingar dock ocksa i totalupplagan for tidningen.
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4. Exemplar som hor till upplagan

4.1 Enskilt samt i stdrre partier prenumererade tidningar till fullt pris eller med hdgst 50 procents rabatt som
sands till en adress som prenumeranten har anvisat och for vilka prenumerationsavgift har betalts eller for
vilka det ar motiverat att anta att prenumeranten kommer att betala prenumerationsavgiften. Dessa
exemplar har utkommit och distribuerats till prenumeranten under kontrollperioden. Rabattpriset raknas pa
grundpriset enligt den prislista, som galler vid tidpunkten foér prenumerationen for motsvarande
prenumerationstid.

Gavo- eller friexemplar, som baserar sig pa en forman for tidningens prenumerant, kan raknas som
prenumerantexemplar i tidningens upplaga om denna férman har direkt anknytning till den aktuella
prenumerationen. | dessa fall maste 50 procents prisregel uppfyllas for saval den prenumererade tidningen
som gavotidningen. Dessutom skall prenumeranten alltid sjalv ha meddelat att han eller hon sjalv vill ha
gavotidningen (se 4.6).

For kontrollen skall forlaggaren eller utgivaren kunna visa ett prenumerantregister med namn- och
adressuppgifter, saldo av prenumerationsintakterna samt de prislistor som varit i kraft under kontrollaret.

4.2  Enskilt samt i stérre partier till fullt pris eller med hogst 50 procents rabatt salda I6snummerexemplar, for
vilka motsvarande inkomst eller fordran har bokforts. Rabattpriset raknas pa& ldsnummerpriset enligt den
prislista, som géller vid tidpunkten for utgivningen.

Om lésnummer sdljs i form av s.k. partidningar raknas de salda exemplaren av bagge tidningarna i
upplagan, om summan av forsaljningspriset for respektive tidning ar minst 50 procent av det samman-lagda
priset for dessa tidningar enligt prislistan.

For kontrollen skall forlaggaren eller utgivaren visa en I6snummerredovisning.

4.3  Grupprenumerationer, som salts med 6ver 50 men hogst 85 procents rabatt pa priset enligt den prislista
som géller vid tidpunkten for prenumerationen och dar betalaren & ndgon annan &n mottagaren. Med
grupprenumerationer avses dock inte exemplar som gar till aterforsaljning.

Vid grupprenumerationer skall foérsaljningspartiet omfatta minst 100 exemplar. For kontrollen skall
forlaggaren eller utgivaren visa en (separat) prenumerationsfaktura och en specifikation av
prenumerationsslag enligt prenumerantregistret samt ett avtal mellan férlaggaren och kdparen eller saldo
erhallet fran bokforing dver betalt belopp. Av fakturan skall framga betalaren, den kopta tidningens namn,
antal och pris.

4.4  Grupplésnummer som salts med 6ver 50 men hogst 85 procents rabatt pa priset enligt den prislista som
galler vid tidpunkten for utgivningen och dar betalaren ar ndgon annan &n mottagaren. Med
grupplosnummer avses dock inte betald tackutdelning och inte heller exemplar som gar till aterforsaljning.

Vid grupplosnummer skall férséljningspartiet omfatta minst 100 exemplar. For exemplar som hor till denna
grupp skall forlaggaren eller utgivaren i samband med upplage-kontrollen visa en faktura samt ett avtal
mellan férlaggaren och koparen eller saldo erhallet fran bokforing 6ver betalt belopp. Av fakturan skall
framga betalaren, den kopta tidningens namn, antal och pris.

45 Medlemstidningar som utges av en forening och tidningar som baserar sig pa affarskedjors eller
motsvarande foretags registrerade kundférhallanden. De betalas av avsandaren och ingar i medlemskapet
eller det registrerade kundférhallandet. Med registrerat kundférhallande avses dock inte har forlaggarens
tidningsprenumeranter.

4.6  Friexemplar som regelbundet sants till mottagargrupperna nedan:

e Styrelsens medlemmar, personal samt motsvarande personer

e Tidningens utdelare och prenumerationsforséljare.

e Ordinarie medhjalpare vilket innebar personer som regelbundet skriver i tidningen samt inréttningar som
regelbundet lamnar information till tidningsredaktionen, sasom brandkarer, polisinrattningar,
pastorsexpeditioner, kommunkanslier och nddcentraler etc. Endast ett exemplar av tidningen per
enskild medhjélpare godkanns i upplagan.

e Prenumeranter som utan valmgjlighet far en tidning som uppfyller 50 procents prisregel i form av en

prenumerantférman (se 4.1).
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e Personer, som inte sjalva ar prenumeranter, men som far tidningar som uppfyller 50 procents prisregel
och som baserar sig pa en annan prenumerants forman och dennes uttryckliga medgivande (se 4.1).

For kontrollen skall forlaggaren eller utgivaren visa en lista dver mottagare av friexemplar kodad eller
indelad enligt mottagargrupp.

5. Exemplar som inte hor till upplagan

5.1 Exemplar, som har distribuerats gratis till forlaggarens samarbetspartner. Undantag utgdér exemplar som
regelbundet distribuerats till de mottagargrupper, som ndmns i pt 4.6.

5.2 Gratisexemplar som har sants som lastidningar eller i informationssyfte till inrattningar, organisationer,
sammanslutningar, dmbetsverk, vante- och lasesalar, bibliotek, lokaliteter for allmdnheten samt Ovriga
mottagare som kan jamforas med dessa.

5.3 Exemplar, som har distribuerats eller sénts gratis som provtidningar i syfte att varva prenumeranter eller
overlatits gratis som tavlingspris.

5.4 Exemplar, som kopts av forlagets &agare eller en annan ekonomisk enhet som hdr till samma koncern,
forbund eller sammanslutning, rdknas vanligtvis inte med i upplagan. Undantag utgér de exemplar som
ovannamna kopt at sin egen personal.

5.5 Exemplar, som har sants gratis eller som en del av ett annonsavtal till annonsérer eller anstéllda vid reklam-
eller mediebyraer.

5.6 Exemplar, som har sants till andra férlaggare, alltsa s.k. bytestidningar

5.7 Arbetsexemplar med vilka avses:
. exemplar som behdovs vid redigering och tryckning
. arkivexemplar
. granskningsexemplar
. nummerexemplar som har blivit oanvéanda i forlaggarens, utgivarens, tryckeriets eller distributérens
lager.

6. Berdkning av upplagan

6.1 Upplagan berdknas sa, att med antalet utgivningsganger under kontrollperioden divideras:

Det totala antalet prenumererade exemplar, som salts till fullt pris eller med higst 50 procents rabatt
Det totala antalet Iosnummer, som salts till fullt pris eller med hégst 50 procents rabatt

Det totala antalet grupprenumerationsexemplar, som salts med 6ver 50 men hogst 85 procents rabatt
Det totala antalet grupplosnummer, som salts med dver 50 men hogst 85 procents rabatt

Det totala antalet exemplar, som baserar sig p& medlemskap eller registrerat kundférhallande

Det totala antalet friexemplar, som har godkants i upplagan.

D& dessa partier adderas erhdlls tidningens upplaga per utgivningsgang. Av kontrollintyget framgar
ovannamnda partier ocksa separat.

7. Publicering av de kontrollerade upplageuppgifterna

7.1 Av upplageuppgifterna ar féljande offentliga omedelbart efter UK:s kontroll eller, efter dverenskommelse
med forlaggaren, senast den dag UK uppger:

7.1.1 Kalenderarets upplaga samt dess procentuella fordelning, av vilken framgar:
e andelen exemplar, som salts till fullt pris eller med hégst 50 procents rabatt
e andelen exemplar, som sélts med Gver 50 men hogst 85 procents rabatt
e andelen exemplar, som baserar sig pa medlemskap eller registrerat
kundforhallande samt
e andelen friexemplar, som godkanns i upplagan
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7.2

7.3

7.4

7.5

7.6

8.1

9.1

9.2

9.3

9.4

7.1.2 Upplagans kvantitativa fordelning, av vilken framgar:

antalet prenumerationer, som salts till fullt pris eller med hégst 50 procents rabatt
antalet ldsnummer, som salts till fullt pris eller med higst 50 procents rabatt
antalet grupprenumerationer, som salts med 6ver 50 men hdgst 85 procents rabatt
antalet grupplésnummer, som salts med éver 50 men hogst 85 procent rabatt
antalet exemplar, som baserar sig pa medlemskap eller registrerat kundforhallande
antalet friexemplar som godkénns i upplagan

UK publicerar de kontrollerade upplagorna och fordelningarna pa sina webbsidor.

Tidningen kan anvanda de av UK kontrollerades uppgifterna i sin egen marknadsforing. | sadana
sammanhang far kalenderarets upplaga eller upplagan fér en kontrollperiod bara jamféras med
upplagesiffrorna fér motsvarande tidsperioder.

Nar upplageuppgifter anvands boér tydligt anges vilken tidpunkt det ar friga om. Kalenderarets siffra
antecknas UK 2011 och siffran for halva aret UK 2011/1 eller UK 2011/Il. P& mediekort e motsvarande bor
dessutom alltid anges upplagan procentuella fordelningar.

Upplagans procentuella férdelning uppges t.ex. som 20 000 (77/20/-/3) UK 2011,

dar 20 000 ar upplagesiffra, 77 ar andelen exemplar som salts till fullt pris eller med hégst 50
procents rabatt, 20 ar andelen exemplar som salts med 6ver 50 men hogst 85 procents rabatt - ar
andelen medlems- eller kundexemplar och 3 ar andelen friexemplar som godk&anns i upplagan.

Som bevis pa den kontrollerade upplagan har forlaggaren mojlighet att anvanda en upplagelogo i tidningen
eller i tidningens medieférsaljningsmaterial. Logon skickas pa begéaran pa elektronisk vag i énskat format till
tidningar som kontrollerat sin upplaga. Logon far anvandas under den tid tidningen har en gallande UK-
upplagesiffra.

Om upplageuppgifterna anvands i strid med kontrollreglerna kan Ab Upplagekontroll dlagga forlaggaren att
korrigera sitt handlingssatt. Om dvertradelsen av reglerna vid publiceringen av upplageuppgifterna ar grov
och/eller upprepad kan styrelsen for Ab Upplagekontroll utfarda ett kontrollférbud pa viss tid for tidningen.

Kontrollerade upplageuppgifters giltighetstid

Upplagan for kalenderaret galler under det ar som foljer pa det ar som kontrollerats och dartill fran bérjan av
aret darpa tills en ny arskontroll har utforts.

Overvakning av kontrollerna

Upplagekontrollverksamheten 6vervakas av tva 6vervakare som valts for ett ar i taget, den ena foretrader
annonsorerna och de andra marknadskommunikationsbyrderna.

Overvakarna kan vid behov utféra stickprov av upplagekontrollverksamheten. De av UK befullmaktigade
kontrollanterna kan likasa vid behov utféra stickprov hos férlaggaren.

Tillsammans med foretrddarna for tidningsforlaggarna bildar dvervakarna en sektion for upplagekontroll.
Sektionen malsattning ar att utveckla upplagekontrollverksamheten och ge rekommendationer i anslutning
till reglerna for upplagekontroll.

Overvakarna och sektionen for upplagekontroll rapporterar till styrelsen féor UK. UK:s styrelse svarar for
upplagekontrollens regler och avgor i sista hand eventuella oklarheter i anslutning till
upplagekontrollverksamheten.
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